Offenbach - Wirtschaft ist
vielfiltig™ - mit diesen Worten
eroffnete Markus Weinbren-
ner, Leiter der IHK, die Vortrags-
reihe. Innerhaldb der letzten
sechs Monate haben Schilenn-
nen und Schiler der Fachober-
schulklassen mit dem Schwer-
punkt Wirtschaft kreative Mar-
ketingkonzepte flir regionale
Unternehmen entwickelt. Die
Bandbreite ist grof und reicht
von nachhaltigen Verpackun-
gen bis hin zu SodalMedia-
Konzepten. In diesem Jahr tre-
ten drei Untemehmen als Auf-
traggeber auf: die Schoder
GmbH aus Langen (Metallverar-
beitung), die Sven Stenger
GmbH aus Offenbach (Garten-
und Landschaftsbau) und die
Pergano GmbH aus Obertshau-
sen, ein Hersteller nachhaltiger
Kartonagen fur die Gastrono
mie.

Weinbrenner betonte in sei-
nem Auftake ebenfalls, dass die
Zusammenarbeit zwischen
Schillern und Untemehmen
Lleichermalen ergiebig™ sel
Denn nicht nur konnen die
Schiller direkte Praxiserfahrun-
gen sammeln, auch die Unter-
nehmen profitieren von den
durchdachten Konzepten, die
sie priasentiert bekommen.
Rund 150 Schiller nahmen an
der Projektarbeit teil, und zum

Finale Prasentation in der IHK

MARKET-MINDS Theodor-Heuss-Schuler erstellen Werbeplane far Unternehmen

Abschluss des Projekts traten
die sechs finalen Gruppen mit
ithren Prasentationen vor die
Untemehmensvertreter, um
ithnen ihre entwickelten Kon-
zepte zu prasentieren. Die Jury
setzte sich aus lLanssa Teich-
mann (Schoder CmbH), Justus
Herbert (Pergano GmbH) sowie
ITHK-Geschaftsfiihrer Frank
Achenbach, der fiir Sven Sten-
ger (Stenger Garten- und Land-

schaftsservice CmbH) ein-
SPrang, Zusamimen.
Den ersten Platz belegen Ana-

kin Figeac, Taha Badwan und
Aleksander Grybus mit ihrem
Konzept fiir die Schoder GmbH.
Ihr Ansatz, digitale Mittel wie
ein Klproduziertes Werbevi-
deo gezielt einzusetzen und da-

@,

Die Finalisten traten in der IHK mit ihren erarbeiteten Marketingkonzepten gegeneina

bei Budgetplanung und Wir
kungskontrolle nicht aus dem
Blick zu verlieren, Gberzeugte
die Jury. _Eine Entscheidung,
die nicht schwer fiel”, sagt La-
rissa Teichmann Das Gewin-
nerteam habe _definitiv einen
Mehrwernt genenert™ und den
ersten Platz _sehr verdient ge-
wonnen”®, Das Siegerteam er
halt einen Gutschein fiir einen
Kletterpark im Wert von 300
Euro, aber auch der zweite und
dntte Platz wurden belohnt.
Den zweiten Platz erreicht das
unter dem Titel Tag des Gar
tens”™ konzipierte Marketinge-
vent. Das Konzept konnte die
Jury mit einer sorgfaltigen
Wettbewerbsanalyse der Sven
Stenger GmbH, einem klar her-

ausgearbeiteten Alleinstel-
lungsmerkmal, sowie konkre-
ten Vorschligen zu Werbege-
schenken iberzeugen.

Market Minds®™ ist ein For
mat, das Nachwuchs und regio-
nale Unternehmen zusammen-
bringen soll. Die Firmen erhal-
ten frische Perspektiven und
unvoreingenommene Marke-
tingideen, wahrend die Schille-
rinnen und Schiller praktische
Erfahrungen sammeln. Seit
2008 besteht das Projekt, orga-
nisiert von Hanno Schifers, der
das Format iiber die Jahre konti-
nuierlich weiterentwickelt hat.
Was als reines Marketingpro-
jekt begann, hat sich zu einem
umfassenden Lemformat ge-
wandelt, in dem die Jugendli-

nder an.

MARLENE OCHS

chen neben fachlichen Inhal-
ten auch das Schreiben von Pro-
jektarbeiten und das freie Pra-
sentieren vor Publikum
erlermmen und tben. Die Indus
trie- und Handelskammer (IHK)
begleitet das Projekt aus Uber
zeugung. Dabei steht im Mirtel-
punkt, dass Schilerinnen und
Schiller echte Einblicke in Un-
temehmen erhalten und Wirnt-
schaftstheorie in die Praxis um-
setzen konnen.

Insgesamt  Uberzeugten die
Schiller der THS nicht nur
durch ithre durchdachten Kon-
zepte, sondern auch durch ihr
professionelles Auftreten,
durchdachte Prasentationen
und eine sehr unterstitzende
Armosphire. LARISSA KESSLER



